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El Disefiador responde a una de-
manda, sin esa demanda, sin ese
encargo, sin ese programa -que es
la palabra correcta- el disefio no
existe. El disefio no es una emana-
cién auto propuesta del creativo,
sino es la respuesta responsable
ante una serie de condicionantes
que estdn en el programa y a los
cuales él debe saber responder sea
cuales se han esos condicionantes.
Norberto Chaves, 2005

Con este primer acercamiento
profesional pretendemos docu-
mentar la manera en que una
organizacion humana puede enten-
derse a si misma y ser percibida
dentro del panorama productivo
de nuestra sociedad si se apoya
en el disefio. La autodefinicion y la
consolidacién son problemas que
PyMEs y disefiadores tienen en
comun. Ambos requieren obser-
vacion, reflexién y sintentizacion
para resolverse, pero sobre todo,
necesitan criterio y disciplina.
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